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CERVECERIA ARTESANAL PRACTICAS SOSTENIBLES
INNOVACION ETIQUETASUNICAS BOGOTA CALIDAD

EVENTOS ARTE COLOMBIANOQO CULTURA CERVECERA
EXPERIENCIAS MULTISENSORIALES
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© La necesidad de mejorar el mercado de cerveza
artesanal en Colombia.

© La falta de apoyo a los artistas emergentes.

© La falta de educacion sobre cerveza artesanal.
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CL_EBENTE

Seleccionamos cuidadosamente a nuestros clientes basandonos
en valores compartidos y objetivos de crecimiento. Nos
centramos en atraer a amantes de la cerveza que valoran la
calidad, la autenticidad y la innovacion. Tambien colaboramos
con establecimientos que comparten nuestra pasion por la
cerveza artesanal y desean fidelizar a sus clientes con nuestros
productos de alta calidad.
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) ) % Cerveza artesanal en Colombia
Los cerveceros locales experimentan con nuevos estilos y apoyan

productos locales y sostenibles. .00%
5,00%
Los eventos y festivales de cerveza artesanal son populares y 4,00%
ofrecen mas opciones a los consumidores. 3,00%
2,00%
Colombia tercer productor de cerveza en América Latina I I
1,00%
_ 0,00% —il [ I
51 litros por persona al ano en 2022, con un aumento 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

del 18 % r eS p eC tO a/ an O an ter I Or . Nota: La figura representa el prondstico de crecimiento del mercado de cervezas artesanales en Colombia en % con respecto al mercado de

licores. Con datos de Euromonitor de 2022 se elabord el prondstico de crecimiento del mercado de cervezaartesanal en Colombia.
Elaboracion propia.
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El mercado nacional e internacional de cerveza artesanal esta en @ g
constante crecimiento, liderado por paises como Australia, ~
Bélgica, Alemania, Estados Unidos y Nueva Zelanda.

Este crecimiento se debe a la alta demanda global, lo que ha
llevado a un aumento en el numero de cerveceros y la promocion
gubernamental de festivales cerveceros que generan empleo y
contribucion economica.
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Cervecerias Artesanales - ] ]
En Colombia se consumen 2500 millones de litros

80
70 de cerveza de los cuales
60
50 25 millones de litros son artesanales
40
30
20
10 I . Ventas cerveceza artesanal SCOP x afio
0 . 200000
S ‘?5’@ db‘\“{? . S° &%{dﬁ Q@“? (beﬁ céo" 180000
¥ IS & & & 160000
ﬁ“ o 140000
120000
Nota. La figura representa la cantidad de cervecerias artesanales en Bogota D.C. ydistintos departamentos de Colombia. Datos obtenidos de 100000
Colectivo Colombiano de Cervecerias Artesanales. Elaboracion propia.
80000
60000
40000
Este mercado tiene presencia en mas de 60 municipios del 20000 E-
0
pais. 2018 2019 2020

Nota. La figura representa la ventas de cerveza artesanal en Colombia por ano. Datosde elColombiano,2021.
Elaboracion propia.
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En el ano 2018 las ventas de cerveza artesanal
alcanzo los $40.000 millones de pesos; para el
2019 alcanzo los $93.100 millones de pesos y
para el 2020 alcanzo $172.800 millones de pesos,
con eso se pudo calcular que durante esos anos el
mercado se multiplico 4,3 veces.
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EQUINRRFO

ALEJANDRO SIERRA

CEO y Maestro Cervecero

.

SEBASTIAN VANEGAS

Estudiante de Ingenieria Quimica,
auxiliar de planta y comercial
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Disenadora Industrial
Disenadora grafica

KAREN VANEGAS

Profesional en Medios Audiovisuales
Mercadologa y publicista
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7MA EDICION DEL FESTIVAL DE CERVECEROS ARTESANALES DE COLOMBIA

MEDALLA DEPLATA




% LA SIERRA BREWING CO ]

A I\ 7 \ 1~ (-~ J = N 1 -~ _+Eu N _______________= - | N4

i L L TS
, ll'lli-llli.i'u,h..ﬂ'“

4

IRISH RED
Ate

r
K Wen
q, g
‘ - Va A

Vo SRR x A ousebe] i

(=10 =" ] ]

COPA RAICES CONCURSO NACIONAL DE CERVECEROS ARTESANALESS

MEDALLA DE BRONCE




% LA SIERRA BREWING CO ]

—P d=l—"0=] [—JpN[amd pP.N—




% LA SIERRA BREWING CO

N

4 \




% LA SIERRA BREWING CO

<

y

NMODEL_O DE NEGOCEO

VENTADE

CERVEZAS ARTESANALES
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La Sierra Brewing Company

Product/service

MICROCERVECERIA FAMILIAR

& o Amor por el arte, la buena vida y la pola
® Bogotd, Colombia

& Pide las tuyas aqui &
See Translation

(f) linktr.ee/lasierrabrewingco

Professional dashboard E

<

Edit profile Share profile ;..

- P

Story highlights g

Keep your favorite stories on your profile

El precio de la boleta incluye un vaso de cerveza
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ASPECTOS FENANCERERROS

Costo Variable

Valor de la cerveza (Unidad)

Costo variable ]
Materia prima

Mano de obra
Arriendo 5
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Pronostico % para un punto de equilibrio

PRONGSTICO

100%

7 Meses 31%
80%

62%
60%

93%
40%

97%
20%

100%
0%

7 meses 14 meses 21 meses 22 meses 23 meses
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Agosto

Septiembre

Noviembre

Total

Promedio

Total por mes

$1.684.000

$2.042.000

$1.300.000

$1.050.000

$520.000

$5.320.000

$1.366.000

$13.282.000

$1.897.429

$6.000.000

$5.000.000

$4.000.000

$3.000.000

$2.000.000

$1.000.000
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Producto

Infraestr

Sociales

ler trimestre | 2do trimestre | 3er trimestre |4to trimestre| ler trimestre 4to trimestre

2025

3er trimestre
2025

2do trimestre
2025

Capacitacion |Capacitacione
manipulacié | s (Finanzas,
creatividad,ce

Nuevos
integrantes,

Nuevos
Integrantes,
capacitaciones

Capacitacién | Capacitacién
participacion
en festivales

Capacitaciones
(nuevas
recetas)

Capacitacion
nuevos

n de es

equipos capacitaciones

Alimentos rveza)

Nuevas

Primeras recetas,

Participacion
en

Participacion
Registro Participacion P Prendame

alianzas con Prendame

L competencias,
sanitario

INVIMA

Copa Tayrona| Nueva receta

(internacional)

esta pola IV

restaurantes, dicid
edicion

bares,etc.

esta

pola(novena
bailable)

competencia
S

nacionales e
internacionales

Ultimos Compra
arreglos para|densitometro,

INVIMA

Compra

Compra
P fermentador,

Compra Compra

fermentador

Compra tunel Compra

uctura barriles

fermentador termosellado fermenador

chiller barriles

Duplicar
seguidores
(Tik Tok,
Facebook,
Instagram)

Subir

seguidores,
redes sociales

Duplicar Colaboracion

Sumar buen Sumar buen Sumar buen

Redes Activar Tik

Tok seguidores

Instagram

es
influencers

pocentaje de
seguidores

pocentaje de
seguidores

pocentaje de
seguidores

Nota. La figura representa el Roadmap distribuido en trimestres de los anos 2024 y 2025, alli se establecen los
objetivos que nos plantemos para el futuro cercano. Elaboracion propia.
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T AMANO DE ENVERSEON
Y US0O DE L_OS FOMNDOS

$100.000..
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COUFESE VA A LOGRAR
CONL_ A EBNVERSHEHON?
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PO QUIE SE DEBEBERIA
ENYVERTER?

[0 Aceptacion del mercado

(0 Producto Gnico

( © Fuerzadel equipo

N S

(o Experiencia Gnica del mercado
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EDUCACION TRABAJO DECGENTE
DE CALIDAD Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

M 4




en nuestras redes sociales!
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