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EQUIPC EMPRENDEDCR

El equipo de trabajo esta compuesto por tres (3) integrantes, estas personas
tienen a cargo la realizaciéon de los tejidos y todo lo relacionado con la
distribuciéon de las mismas dos tejedoras amateurs con experiencia en el campo,
realizando diferentes disefios con la técnica de “Crochet” y un miembro con
conocimientos suficientes para encargarse de recibir los pedidos, produccion,
administracion de redes sociales, calidad, empaque y envios.
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Danna G. Narvaez V.

Estudiante de negocios internacionales en la
universidad de américa, cursando 8° semestre,
una persona que siempre se orienta al logro,
con compromiso y disciplina, tiene habilidades
de liderazgo y organizacion, ademas de inglés
B2 en formacién, marketing, atencion al
cliente y conocimiento de la técnica de croché.
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Juliana Moreno R.

: Estudiante de octavo semestre de Negocios

Internacionales de la Universidad de América.
Tiene 20 anos, es una persona integra, honesta,

se compromete con las labores que realiza,
flexible, trabaja en equipo y posee claridad de

proposito en el logro de sus objetivos, tiene

habilidades como nivel de Inglés B2 en

formacién y manejo de la técnica del croché.
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Nicolas Andrade S.

Estudiante de negocios internacionales de la
FUA, actualmente en 8° semestre. Tiene 21
anos, es una persona con competencias a la
altura de cualquier reto que se proponga con
deseo de contribuir al desarrollo social.
Algunos de sus reconocimientos son el Mind
Wards Business Pitch, FUA - 2° lugar, ademas
de tener licencia de motocicleta A2.




FECHAS ESPECIALES

La Federaciéon Nacional de
Comerciantes de Colombia
(Fenalco) dio a conocer un esultado
de una nueva encuesta que realizé
para medir el pulso de los
colombianos frente al que sera el
consumo en la temporada navidena
del pasado 2022.

El gasto promedio por persona sera
de $400.000, una cifra inferior a la
del 2021 que, segun 40 % de los
encuestados, estuvo en $500.000.

Una encuesta elaborada por La
Federacion Nacional de Comerciantes
de Colombia (Fenalco) sobre el Dia de
la Madre que se realizé el anterior 8 de

mayo, evidencia que 82% de los

colombianos festejara esta fechay la
mayoria (60%) destinara entre $50.000

y $200.000 pesos para comprar

regalos para la ocasién
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El articulo de la agencia de noticias
“Cambio”, indica que el 84% de los
colombianos asegura que celebra amory
amistad, teniendo un presupuesto para la
mayoria de los detalles que oscila entre
50.000 y 100.000 pesos, entre flores,
chocolates, libros y perfumes que aumentan
la actividad comercial durante el festival.




PROPUESTA DE VALCR

En Enlanados se entrelazan momentos y detalles que perduran a través
del tiempo, creando experiencias Unicas y especiales con el cliente,
uniendo cada instante para formar un tejido lleno de recuerdos que

persisten con el paso de los ainos. En cada producto, se crea un
sentimiento dificil de olvidar, tejiendo historias en el que las emociones
se fusionan con la eternidad.

FLORES MOMENTOS INCLUSION
ETERNAS UNicos SOCIAL
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Flores que Crear una Colaboracién con un
perduran en el experiencia con grupo de mujeres de
tiempo el cliente la tercera edad

La esencia de la propuesta reside en la creacién de flores que
perduran a lo largo del tiempo. A diferencia de las flores
naturales, estas creaciones mantienen su belleza inalterable,
convirtiéndose en un adorno duradero que se adecua para
distintos ambientes, que no solo resalta su valor estético, sino
que también garantiza una inversion en un producto que
mantiene su esencia inicial. La propuesta uUnica de valor radica
en la creaciéon de "flores eternas", ofreciendo un producto
artesanal que trasciende la temporalidad y promueve la
sostenibilidad ambiental.
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TAMANOC DEL MERCADO

PERFIL DEL CLIENTE IDEAL

DANIELA

(20-50 anos)

Ingeniera ambiental

Daniela, una persona extraordinaria cuya vida ha estado
marcada por la singularidad desde temprana edad, ha
experimentado un mundo de regalos fuera de lo
comun. Crecié rodeada de obsequios que iban mas alla
de lo convencional, cada uno representando una
historia Unica y con un toque de creatividad. Con un
trabajo que le ha permitido disfrutar de buenos
ingresos, Daniela ha cultivado un gusto por las cosas
auténticas y de calidad. No se trata solo de la marca o el
precio, sino del valor y la atenciéon al detalle que
encuentra en cada producto.

Uno de los aspectos mas fascinantes de Daniela es su
profundo reconocimiento por las artesanias. Daniela no
solo ve un simple objeto tejido, sino una obra maestra
que refleja la habilidad y la pasion de su creador.

Aparte en su diario vivir Daniela tiende a dar detalles
que significan un reflejo de amor a sus seres amados.
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TENDENCIAS DEL MERCADC

Segun el articulo de la revista jHolaj En

México el croché fue una de las técnicas

mas populares en los afhos 60 y 70, en la

actualidad, sigue siendo sinénimo de
evasion y ligereza”
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Marcas como Christian Dior, Alberta
Ferretti, Hermés y Roberto Cavalli esperan
un nuevo regreso de una de las estéticas
mas populares de los ainos 70 en sus
presentaciones para primavera-verano
2023 y 2023/2024"
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La ropa tejida a crochet simboliza puro romance y libertad.
Con la apariencia y el estilo urbano exhibidos en las
pasarelas, los expertos de la industria y las marcas dicen
que esta es una tendencia de verano muy de moda en la
que vale la pena invertir en la actualidad.
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ENLANADOS_CROCHET

Se cuenta con un linea de negocio
alterna la cual es una asociacién
con 2 tiendas locales en las cuales
se venden productos o detalles
para regalar en distintas ocasiones,
al vender un producto en estas
tiendas se genera una ganancia del
70% al valor total de la venta,
siendo asi un 30% correspondiente
a la tienda.

La mayor fuente de ingresos
es la venta de productos
artesanales como por ejemplo
ramos de flores personalizados
y amigurumis, por medio de
redes sociales
especificamente Instagram, en
donde se encuentra la tienda
virtual en donde se podran
encontrar gran variedad de
productos y precios.

TIENDAS LCCALES
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Se tiene una competencia ya posicionada y reconocida, por lo cual se debe
trabajar de manera extensa en la propuesta de valor para dar un toque
diferenciador que ellos no tienen. El aroma especifico a flores, los materiales
reciclados y sostenibles que estan implementados, se posicionan como
fortalezas clave que permite conectar mas profundamente con el segmento
de mercado objetivo.



ANALISIS FINANCIERO

TOTAL DE 18
UNIDADES

_ co570s roTaLes ¥YALOR UNITARIO O COSTO DE PRODUCCION POR UNIDAD
S 200.000 $11.111

DIGITE EL  DE CONTRIBEUCION

1 40z PRECIO YENTA REAL
- " B
$ 15.556

EXITE EI LA CARNTIRAD

PUNTO DE
EQUILIBRIO — ] ) orTaua veaves rate
RECUPERADO $ 200.000
GAHANCIA . 11

Considerando los costos totales de produccion de 200.000 pesos
colombianos, la facturacion total (280,008 pesos) menos los costos
da como resultado un margen bruto de 80.000 COP.

Punto de equilibrio mensual

cf _ 5.700000+60.000 S 5.760.000,00 46
(p—cv)  140.000-15556 $ 124.444,00

o Costos Fijos: Determinado por salarios de 3 personas y presupuesto en
publicidad.
e Costos Variables: Todo costo que involucre un cambio segun la produccién, es
decir puede subir o no, (Materiales, mano de obra, costos de empaque).
e Precio Unitario: El precio unitario de cada flor vendida es de 15.556 COP.
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UNIDADES ECONOMICAS

En la siguiente grafica se muestra una proyecciéon de ventas realizada y
calculada a partir de las ventas que se dieron durante los meses de septiembre,
octubre y noviembre. En el mes de septiembre se lograron vender 2 ramos de 3

flores, es decir 6 flores a un costo de 15,556 COP por cada flor, en el mes

siguiente se vendié un ramo de 3 flores y en el mes de noviembre se obtuvo la
venta de un ramo con un total de 9 flores.
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Las demas
PROYECCION DE VENTAS proyecciones se
realizaron a partir de
un calculo estimado
S 300.000,00 d o - I. I
$ 250.000,00 € proyeccion lineal,
$ 200.000,00 funciona para
i predecir valores
$ 100.000,00 ..
$ 50.000,00 futuros en funcion
2= _ de datos histéricos
conocidos, como es
considerada una
estimacioén no es
una proyeccion
certera de lo que se
vaya a dar en un
PROYECION FLORES TOTALES futuro. Sin embargo
es una estimacion
que nos proporciona
= | informacién de lo
o que pueden ser
nuestras ventas en

== \/entas
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MAPA DE RUTA

e Conocer perspectiva de
los clientes

« Continuar con campanas
de marketing

o Participar en ferias locales TRIMESTRE
« Nuevo material ecolégico

SEGUNDO I
TRIMESTRE

o Establecer colaboraciones I PRIMER

« Estrategias de fidelizacién

. Evaluacion interna

« Colaboracién con mujeres
de la tercera edad

)
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TERCER 71 ‘
« Analizar el indicador de TRIMESTRE l "'J
rentabilidad ‘x\q
» Posibilidad de expandirse (‘%‘
S =
CUARTO Vy
TRIMESTRE

Tendencias del
mercado

e Nuevas lineas de
productos
SEGUNDO
ANO
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DESARROLLO SOSTENIBLE

TRABAJO DECENTE 12 PRODUCCION

Y CRECIMIENTO Y CONSUMO
ECONOMICO RESPONSABLES

i

Uso de materiales sostenibles como Contribuir a la generacién de empleo
la lana de bambu, perlas recicladasy decente; se hara un plan de accién para

papel kraft contribuye a la apoyar a los artesanos locales y a la
promocion de practicas sostenibles economia local promoviendo la
en la produccién y el consumo de artesania sostenible.
bienes.

« PROTECCION DEL MEDIO AMBIENTE

La eleccion de lana de Bambu y el uso de papel
Kraft refleja el compromiso con las actividades
comerciales para minimizar el impacto
ambiental.
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 INCLUSION O EQUIDAD SOCIAL

La participacion en tiendas locales impulsa la
economia comunitaria. Ademas se realizara una
colaboracién con un grupo de mujeres de la tercera
edad, dandoles un trabajo digno.

o CRECIMIENTO ECONOMICO

Elaboracién de productos hechos a mano con
estrategias de fidelizacion que premian a los
clientes leales, alentando a la repeticion de
compras y contribuyendo a la estabilidad financiera
a mediano y largo plazo.




INVERSION

{POR QUE SE DEBERIA INVERTIR?

El equipo esta compuesto por personas dedicadas y competentes que en su
mayoria cuentan con experiencia en la industria del croché adaptando
técnicas de sostenibilidad en los productos, con la combinacién de
habilidades, conocimientos técnicos y un compromiso compartido con los
valores del negocio que da reconocimiento en la entrega de productos de alta
calidad.

Uso de la proxima inversion

L T T T
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B Lanas Bambu M Perlas de seguridad Ojos de seguridad Agujas crochet B Ganchos de seguridad M Publicidad

B Empaquetado W Kapok Relleno M Palos de pincho B Mano de obra W Gastos inesperados

La proxima inversion se destinara 33% mayormente a comprar lanas bambu
biodegradables, un 23% en publicidad y un 15% en recursos mas sostenibles
como el relleno de kapok que es completamente organico. También se
destina un presupuesto de 10% a la mano de obra que también es importante
incluirla dentro de los préximos costos. De manera importante la reduccion de
costos inesperados a un 3% con una mayor planificacién de inversion, esto
debido a que en la inversién inicial se tuvo un porcentaje del 16% en gastos
inesperados.




LEGISLACION

LEY 1480 DE 201

El Estatuto del Consumidor, busca proteger los derechos de los consumidores y
regular las relaciones de consumo en el pais. Ha sido una herramienta
importante para fortalecer los derechos de los consumidores en Colombia.

LEY 1735 DE 2014

Por la cual se dictan medidas tendientes a promover el acceso a os servicios
financieros transaccionales.

LEY 1369 DE 2009 - LEY 105 DE 1993

Es donde se rigen los operadores postales y logisticos (Responsables de la
entrega de paquetes del comercio electrénico a los consumidores finales).

LEY 527 DE 1999

Esta Ley regula los mensajes de datos, la firma electrénica, los servicios de
certificacion, la contrataciéon electrénica y telematica, la prestacion de servicios
electrénicos, a través de redes de informacion, incluido el comercio electrénico

y la proteccioén a los usuarios de estos sistemas.

LEY 1341 DE 2009

Definen principios y conceptos sobre la sociedad de la informaciény la
organizacion de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones - TIC

LEY 1581 DE 2012

Ley General de Proteccion de Datos Personales.

LEY 2069 DE 2020

Por medio la cual se impulsa el emprendimiento en Colombia.
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